
Marketing ed Esports: la ricerca dell’Osservatorio
Italiano Esports e IZI SpA rivela una crescita negli

investimenti delle aziende
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Dal report emerge una propensione estesa delle aziende nel considerare gli Esports
come un investimento strategico per intercettare le giovani generazioni. Influencer
e content creator giocano un ruolo chiave, mentre la difficoltà a misurare gli
investimenti con indicatori precisi rappresenta…
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