
La fine dei giochi. Schiavolin (AD Snaitech): “Divieto
pubblicità è stato un fallimento, 250 mln in meno

allo sport”
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“Il nostro rapporto con il mondo sportivo è un rapporto endemico. Nel tempo le
modifiche alla programmazione sportiva, per esempio, hanno dato vitalità sempre
maggiore alle scommesse sportive, i live sono cresciuti grazie ad una diversa
programmazione e il nostro…
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