
Esports in crescita in Italia, l’82% delle aziende lo
considera strategico: content creators e
sponsorship al centro degli investimenti
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Gli Esports e il gaming sono al centro delle strategie di marketing delle aziende. È
quanto emerge dalla ricerca “Marketing ed Esports: Investimenti in Italia” condotta
dall’Osservatorio Italiano Esports ed IZI spa, che ha svelato il grado di investimenti
delle…
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