
UK. Dalla Gambling Commission sanzione da 300
mila sterline a operatore di gioco d’azzardo per

pubblicità ingannevole
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(Jamma) La Gambling Commission britannica vigila sulla attività degli operatori di
gioco per garantire che la pubblicità rispetti le regole di responsabilità sociale o non
sia ingannevole. Oggi il regolatore ha reso noto di aver inflitto la prima sanzione
pecuniaria…
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