
UK, impatto della pubblicità dei giochi sui minori:
GambleAware anticipa i risultati dell’ultima ricerca
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Una nuova ricerca sulla pubblicità e sul marketing dei giochi d’azzardo rivela la
natura complessa dell’esposizione al gioco d’azzardo per bambini, giovani e
individui vulnerabili GambleAware ha pubblicato oggi un rapporto provvisorio,
prodotto da Ipsos MORI, che esamina la frequenza,…
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