
Pubblicità gioco d’azzardo. Studio rivela che i
messaggi basati sulla paura sono controproducenti
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Avvertenze sui rischi del gioco d’azzardo come quelle sui pacchetti di sigarette.
Quante volte abbiamo sentito politici e decisori avanzare questa proposta. Oggi una
ricerca dimostra che questo tipo di approccio, applicato al gioco, non funziona. Per il
fumo è…
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