
L’Autorità tedesca per il gioco (GGL) commissiona
uno studio per la valutazione dell’impatto del

regolamento sulla pubblicità
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Lo studio “Pubblicità del gioco d’azzardo in televisione e su Internet nel campo della
tensione tra canalizzazione e prevenzione delle dipendenze”, avviato dall’Autorità
comune per il gioco d’azzardo dei Länder (GGL) e coordinato con i 16 Länder, è
stato assegnato…
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