
Giochi, D’Angeli (Università Tor Vergata): “Analisi e
ricerca per ridefinire le regole. Comunicazione

responsabile per un consumo consapevole”
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“Il giocatore è diventato proattivo, un consumatore che non vive solo un processo di
acquisto ma delle esperienze. E questo lo dicono i numeri, che riguardano il mondo
digitale. Si parla di 27 milioni di utenti, di cui il 51%…
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