
Angela Oliva (NOVOMATIC), la comunicazione non si
può fermare: non si è fermata quella del

tabacco, per i giochi cambia solo la strategia
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Il divieto di pubblicità e sponsorizzazione pone ancora tante domande, inevitabili
fino alla diffusione delle linee guida dell’AGCOM, autorità competente in materia al
di sopra della tradizionale guida di ADM. Così scrive Angela Oliva, direttore
responsabile di NOVOMATIC Insieme e osserva:…
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